StadLine. Devenir leader sur le marché
du fitness grace a une appli innovante

o NUMERIQUE Le concepteur de logiciels pour clubs de sport entend tripler son chiffre
d'affaires a I'horizon 2017 grace a la commercialisation d'ExtraClub Fitness.

L'aventure Stadline continue.
Quand ses fondateurs, Pascal
Farange et Jérome Weber,
annoncent en 2004 qu’ils vont
créer des logiciels pour clubs
sportifs via Internet, leurs inter-
locuteurs de U'époque - et sur-
tout leurs éventuels financeurs
- tiquent un peu... Et pourtant,
apreés avoir conquis des fédéra-
tions sportives grace au produit
Héva et des clubs multi-sports
avec ExtraClub, StadLine a su
séduire, dans un premier
" temps, avec des solutions sur-
mesure. Aujourd'hui, 7.000 réfé-
rences utilisent les produits de
StadLine. Le logiciel ExtraClub
représente actuellement 50 %
du chiffre d'affaires.

Un chiffre d’affaires triplé

La start-up a structuré, en
2010, son offre en packages
avant de se doter d’une force
commerciale en 2012, ce qui a
triplé son chiffre daffaires en
4 ans (315.000 € en 2011 contre
1 M€ en 2014). Pour accroitre
sa croissance, elle vient de
s’emparer du marché du
fitness. En 2014, une quarantai-
ne de clubs ont adopté Extra-
Club, logiciel de solution com-
pléte. « Nous arriverons a 300
clubs de fitness en 2016 et 1.000
en 2017. Nous pensons attein-
dre les 3 M€ de chiffre d'affai-
res en 2017, annonce Pascal

De gauche  droite : Pascal Farange et Jérome Weber, co-dirigeants de la
start-up Stadline qui propose des logiciels pour les clubs sportifs.

Farange, cofondateur de StadLi-
ne. D’abord, nous segmentons
notre prix par rapport au nom-
bre d’adhérents du club, ce qui
est nouveau dans la vente de
logiciels pour clubs de fitness.
Ensuite, nous proposons un pro-
duit innovant. Nous voulons
révolutionner la facon dont on
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fait un logiciel de club de
fitness. »

Une appli innovante

En effet, ExtraClub Fitness pos-
sédera des fonctionnalités
dédiées. Une application qui
sera présentée au salon du
fitness a Paris, en mars pro-

chain, et qui apportera de la
mobilité au coach au sein du
club afin de détecter les atten-
tes des clients. Cette applica-
tion, livrée en supplément du
logiciel, a pour but d’optimiser
l'épanouissement du client, la
gestion et le développement
commercial des clubs. StadLine
qm compte passer de 14 sala-
riés 3 une petite vingtaine d'ici a
la fin 2015, veut devenir leader
sur le marché du fitness méme
si deux concurrents demeurent
redoutables, U'un pour étre le
leader et lautre le low-cost.
Mais c’est par la voie de l'innova-
tion que StadLine les challenge-
ra. En 2017, StadLine détiendra
au moins 20 % des clubs de
fitness. Et ensuite ? « Nous sou-
haitons  développer  notre
concept a linternational, pour-
suit Pascal Farange. Nous pour-
rions aussi créer de nouveaux
produits pour les marchés que
nous avons déja touchés de par
notre capacité a innover. »
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